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3月のひな祭り お彼岸 和の季節催事の動向は?（前編） 
 

 今回は３月の大きなイベント、ひな祭りとお彼岸 3連休という和の季節催事

の動向について検証してみたいと思います。 

まず曜日与件から確認したいと思います。 

 

ひな祭り 

 
 

2021 年 2022 年ともに平日でチラシ訴求しやすい期間。 

 

お彼岸 

 
 

2021 年では春分の日が土曜日にかぶり祝日効果が薄いのに対して、2022年は 3

連休となり祝日効果が大。 

 

ひな祭り・お彼岸期間部門別購入金額前年比比較 
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データ出典 rsSM 全国 全部門 会員のみ 

 

ひな祭り・お彼岸期間 農産 惣菜 嗜好品 食品  

カテゴリー別購入金額前年比比較 

 
データ出典 rsSM 全国 全部門 会員のみ 

 

 購入金額総計前年比では、ひな祭り・お彼岸とも前年越えで消費が拡大して

います。 

 特にお彼岸は前述の通り月曜日が春分の日で 3連休となり、祝日効果が＋１

日あり前年比 105.5%と伸び率が特に高くなっています。 

 好調要因はひな祭りのテーブルを彩った 惣菜（寿司類）嗜好品菓子（和菓

子他）、そして農産の（果物・果物盛り合わせ）が牽引してくれました。 

 様々なチェーンのチラシを絡めた店頭販促で購買意欲をそそった結果だと思

います。 

 

ひな祭り・お彼岸期間 間口×奥行分解 
 

 ひな祭り・お彼岸各期間で売り上げを伸ばしたカテゴリーは一人当たりの購

入金額拡大で成長したのか、または来店されている人の中で対象カテゴリーを

買う人の割合が高まったのか分解して見ていきたいと思います。 

 

 

間口率：購入者出現率＝（ユニークの）購入者数÷（ユニークの）来店客数 
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来店された人の中で対象カテゴリーを買う人の割合を見る指標です。 

今回は 2021 年の購入者出現率との前年差を横軸にとり、右側のゾーンは購入

者割合が昨年に比べて増えたカテゴリーがプロットされるよう表現していま

す。 

 

 

奥行：一人当たり購入金額＝購入金額計÷（ユニークの）購入者数 

 

 

一人当たりの購入金額のボリュームを見る指標です。 

今回は縦軸で 2021年の奥行で割って前年比にしています、100％の線より上に

プロットされているカテゴリーは昨年より一人当たりの購入金額が増えていま

す。 

円の大きさは 1店舗当たりの購入金額で購入金額の規模を比較できるようにし

ています。 

ひな祭りの重点商品 惣菜弁当（寿司） 即席食品（吸い物・味噌汁） お菓

子（生菓子）、お彼岸 お菓子（生菓子）は一人当たりの消費量を増やしつ

つ、買う人の割合も高まっています。 

季節催事向け商材の強化が「購入者拡大」「一人あたり購入金額の拡大」の両

軸で効果が確認できました。 
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次回「3月のひな祭り お彼岸和の季節催事の動向は？（後編）」に続く。 

 

 
①今回お伝えした情報は、その完全性、正確性、皆様の目的に対する適合性、第三者の知

的財産権を侵害していないことを現在及び将来にわたって保証するものではありません。 

②今回お伝えした情報の使用に起因して生じる結果について一切の責任を負いません。 

 


